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Anexo [

Temario

Primera parte. Temas generales.

Tema 1. La Universidad como servicio publico. La Ley Orgdnica de Universidades. La
autonomia universitaria y sus limites. Régimen econdémico y financiero de las universidades
publicas.

Tema 2. Estatutos de la Universidad Publica de Navarra. Contenido y estructura. Su reforma.
El Defensor del Universitario.

Tema 3. Universidad Publica de Navarra. Personal docente e investigador: clases y régimen
juridico. Directrices para la ordenacion de la plantilla. Evaluacion del profesorado universitario.
Relacion de Puestos de Trabajo. Cuerpos docentes universitarios: su régimen juridico (acceso,
situaciones administrativas, dedicacion y retribuciones). La provision de plazas de los cuerpos
docentes.

Tema 4. Universidad Publica de Navarra. Personal de Administracion y Servicios. Régimen
juridico y clases. El Estatuto del Personal al servicio de las Administraciones Publicas de
Navarra: seleccion del personal funcionario; adquisicion y pérdida de la condicion de
funcionario; niveles y grados; plantillas organicas y relaciones de funcionarios; situaciones
administrativas; provision de puestos de trabajo; retribuciones; 6rganos de representacion,
negociacion colectiva y participacidn en la determinacion de las condiciones de trabajo.

Tema 5. La contratacion de personal investigador en la Universidad Publica de Navarra. Marco
normativo y politicas de contratacion. El reglamento de contratacién del Personal Investigador
de la Universidad Publica de Navarra (Boletin Oficial de Navarra de 7 de junio de 2017).

Tema 6. Ley 39/2015, de 1 de octubre, del Procedimiento Administrativo Comun de las
Administraciones Publicas: Disposiciones generales. Los interesados en el procedimiento. La
actividad de las Administraciones Publicas. Los actos administrativos. El procedimiento
administrativo comun. La revision de los actos en via administrativa.

Tema 7. Ley 40/2015, de 1 de octubre: Funcionamiento del sector publico. Los érganos
administrativos. Funcionamiento electronico del sector publico. Convenios. Relaciones
electronicas entre administraciones publicas.

Tema 8. La ordenacion de las ensefianzas universitarias oficiales. Disposiciones generales.
Estructura de las ensefianzas universitarias oficiales. Ensefianzas oficiales universitarias de
grado, master y doctorado. El sistema europeo de créditos y el sistema de calificaciones de las
titulaciones oficiales universitarias de caracter oficial y validez en todo el territorio nacional.
El Suplemento Europeo al Titulo.

Tema 9. La docencia, el estudio y los diversos tipos de ensefianzas en la Universidad Ptblica
de Navarra. Orden Foral de precios publicos por la prestacion de servicios académicos
conducentes a la obtencion de titulos oficiales. Becas, ayudas y exenciones. Los estudios
propios en la Universidad Publica de Navarra.

Tema 10. Ley Foral 15/2018, de 27 de junio, de Ciencia y Tecnologia.

Tema 11. El Plan Estatal de Investigacion Cientifica y Técnica y de Innovacion 2021-2024:
principios de gestion, organizacion, financiacion, objetivos, beneficiarios. El Plan Estatal e
[+D+i: programas y subprogramas.
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Tema 12. Instrumentos europeos de financiacion para actividades de I+D+i: los Programas
Marco Europeos y el programa Horizonte Europa, el programa INTERREG de cooperacion
territorial.

Tema 13. Ley Foral de Contratos del Sector Pablico. Titulo Preliminar. Disposiciones
Generales: poderes adjudicadores, contratistas, tipos de contratos y régimen juridico, principios
y reglas de la gestion contractual de los contratos publicos, reglas de publicidad y
procedimientos de adjudicacion, ejecucion de los contratos. De las reclamaciones y otras
medidas de control de las licitaciones.

Tema 14. Ley Foral de Subvenciones. Antecedentes y dmbito de aplicacion de la ley. Principios
generales en materia de gestién de subvenciones publicas. Procedimientos de concesion y
gestion de subvenciones. Seguimiento y control de subvenciones. Reintegro de subvenciones.
Referencia a la ley estatal reguladora de las subvenciones piblicas.

Tema 15. Presupuestos Universidad Publica de Navaira y bases de ejecucion.

Tema 16. La calidad en la Ley Orgénica de Universidades (LOU) y en los Estatutos de la
Universidad Puiblica de Navarra.

Tema 17. La ANECA. La evaluacién de los titulos. La evaluacion institucional. Verificacion y
acreditacion de los titulos universitarios oficiales. Programas MONITOR y ACREDITA.

Tema 18. La Ley Foral 5/2018, de transparencia, acceso a la informacion piblica v buen
gobierno.

Tema 19. La Ley 31/1995, de 8 de noviembre, de Prevencion de Riesgos Laborales. Capitulo
II: Derechos y Obligaciones. Capitulos IV y V: Servicios de Prevencion. Consulta y
participacion de los trabajadores.

Tema 20. La Ley Orgénica 3/2018, de 5 de diciembre, de Proteccion de Datos Personales y
garantia de los derechos digitales. La Proteccion de Datos en la Universidad Piblica Navarra.

Segunda parte. Materias de la Universidad

Temas 1. El modelo universitario espafiol. El sistema educativo de Navarra. El sistema
universitario en la Comunidad Foral.

Tema 2. La Universidad Pihblica de Navarra: génesis y creacion. Evolucidon histdrica,
Principales hitos. Equipos rectorales. Situacion actual,

Tema 3. Estructura de la Universidad Publica de Navarra. Centros, departamentos e institutos
de investigacion. Las catedras.

Tema 4, La Fundacion Universidad-Sociedad de la Universidad Pablica de Navarra.

Tema 5. El Gobierno de la Universidad Publica de Navarra. Organos colegiados y unipersonales
de ambito general y particular. Eleccion y revocacion. El Consejo Social.

Tema 6. La investigacion en la Universidad Piblica de Navarra. La actividad investigadora del
profesorado universitario. Proyectos de investigacion, La Oficina de Transferencia de
Resultados de Investigacion (OTRI).

Tema 7. La Universidad Pablica de Navarra, Campus de Excelencia Internacional. Campus
Tberus.
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Tema 8. La calidad en la Universidad Publica de Navarra. Principales indicadores de docencia
e investigacion. La UPNA, en los principales “rankings” universitarios. La transferencia del
conocimiento a la sociedad.

Tema 9. Estructura administrativa de la Universidad Puablica de Navarra. Organizacién
administrativa y de gestion.

Tema 10. Los estudiantes en la Universidad Publica de Navarra. Derechos y deberes. FEl
Consejo de Estudiantes.

Tema 11. La extension universitaria en la Universidad Publica de Navarra. Plan de Universidad
Saludable. Accesibilidad. Programas de igualdad, medioambientales, de voluntariado y de
atencién a personas con diversidad funcional. Cultura. Deporte.

Tema 12. El euskera en la Universidad Publica de Navarra.
Tema 13. Planes estratégicos de la Universidad Publica de Navarra. Objetivos y resultados.

Tema 14. Internacionalizacion de la Universidad Plblica de Navarra. Programas de movilidad.
Convenios.

Tercera parte. Materias generales de comunicacion

Tema 1. Derecho a la informacion. Implicaciones juridicas del hecho informativo. Derechos de
réplica y rectificacion.

Tema 2. Informacién y derechos humanos. Derecho al honor, a la intimidad y a la propia
imagen. Principios y limites. Regulacion legal y jurisprudencia del Tribunal Constitucional.

Tema 3. Derechos de los informadores. Libertad y responsabilidad del informador. Clausulas
de conciencia. Secreto profesional y codigos deontologicos. Derechos de autor y propiedad
intelectual.

Tema 4. La opinién publica. Definicién y métodos de evaluacion. El papel de los medios de
comunicacion y de las redes sociales. Estudios de audiencia en Espafla: la medicién de
audiencias en prensa, radio, television y medios digitales.

Tema 5. El sector de la comunicacion en Espafia. Estructura empresarial. Publicos y audiencias.

Tema 6. La prensa diaria. Caracteristicas de la prensa mundial y de la de Espaiia. Ultimas
innovaciones. Difusion. Perspectivas de futuro.

Tema 7. La radio. Evolucién y momento actual de este medio en el mundo y en Espafia.
Emisoras publicas y privadas. Contenidos. Publicos y audiencias. Perspectivas de futuro.

Tema 8. La television. Evolucion y realidad actual de este medio en el mundo y en Espaiia.
Emisoras publicas y privadas. Sus contenidos informativos. Publicos y audiencias. Perspectivas
de futuro.

Tema 9. Régimen juridico de la radio y la television en Espatia.
Tema 10. Las agencias de noticias. Principales agencias de informacién. Perspectivas de futuro.

Tema 11. Internet como medio de comunicacion de masas. Los medios de comunicacion
tradicionales en la red. L.os medios “online”.
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Tema 12. La web 2.0. Posicionamiento (SEO, SEM y SMO). Accesibilidad. Usabilidad.
Visibilidad. Los buscadores. La web semantica.

Tema 13. Las redes sociales como herramientas de comunicacion.

Tema 14, Medios de comunicaciéon en Navarra: prensa, radio, television y medios digitales.
Estructura empresarial. Difusion y penetracion en el mercado. Normativa de aplicacién en la
Comunidad Foral sobre medios de comunicacién audiovisuales.

Tema 15. La publicidad. Naturaleza y caracteristicas. Investigacién y planificacién de medios.
Evaluacion de la eficacia publicitaria. Regulacion legal de la publicidad en Espafia. Inversién
publicitaria en medios de comunicacién en Espaiia. La publicidad en Navarra.

Tema 16. Transformacion digital de la comunicacion: “open data” y transparencia, “Big data”.
Periodismo de datos.

Tema 17. La desinformacién en la era de las “fake news”. Posverdad y negacionismo cientifico.
Iniciativas contra las “fake news”. El papel de los verificadores de informacion.

Temas 18. La divulgacion cientifica. Lenguaje, fuentes, caracteristicas y peculiaridades propias.
Canales. Revistas de divulgacion cientifica. Las Unidades de Cultura Cientifica.

Tema 19. La divulgacion cientifica en la Universidad Publica de Navarra. La Unidad de Cultura
Cientifica de la Universidad Pablica de Navarra.

Tema 20. La noticia. Definicion, caracteristicas y elementos del titular. Normas de titulacion.
Estructura de la noticia. Lenguaje inclusivo y no sexista en la redaccion informativa.

Cuarta parte. Materias especificas de comunicacién institucional y edicion

Tema 1. Comunicacidon institucional. La comunicacién en las instituciones. Politicas de
comunicacion e identidad. Génesis y situacion actual. Campafias institucionales.

Tema 2. La comunicacion en el dmbito universitario. Peculiaridades de la comunicacion
institucional universitaria. La importancia de la comunicacion y la imagen de las universidades.

Tema 3. El Plan de Comunicacidn de una institucidn. Planes de comunicacidn en universidades
espafiolas. DAFO, objetivos, estrategias, acciones, indicadores, evaluacion.

Tema 4. El Plan de Comunicacién de [a Universidad Pablica de Navarra 2016-2019.

Tema 5. Comunicacién externa en las universidades espafiolas. Ambitos, estrategias,
contenidos, acciones, canales, pablicos, instrumentos. Perspectivas de futuro.

Tema 6. Comunicacion interna en las universidades espafiolas. Tipos de comunicacion interna.
Estrategias, piiblicos e instrumentos de la comunicacion interna. Perspectivas de futuro.

Tema 7. La comunicacion institucional en casos de crisis. Objetivos. Plan de comunicacion.
Acciones.

Tema 8. Los gabinetes de comunicacion universitarios en Espafia. Objetivos y funciones,
Medios utilizados. Implantacion en las universidades espafiolas. La AUGAC y la sectorial de
Comunicacion de la CRUE.

Tema 9. Organizacion, estructura y funciones de la Seccion de Comunicacién de la Universidad
Publica de Navarra.
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Tema 10. La informacién universitaria. Fuentes de informacién y documentacion.
Caracteristicas, tipologia, formatos y canales de distribucion. Informacién universitaria en los
medios de comunicacion nacionales y de Navarra. Medios especializados en informacion
universitaria.

Tema 11. Estrategias de las universidades espafiolas en la web. Objetivos, estructura, publicos,
contenidos.

Tema 12. La web 2.0 como herramienta de comunicacion institucional. Convergencia con redes
sociales. Usos periodisticos de las redes sociales. Narrativa transmedia. YouTube. Otros canales
de imagen. Los “smartphones” y sus aplicaciones.

Tema 13. El sitio web de la Universidad Puablica de Navarra como herramienta de
comunicacion. Objetivos, estructura, publicos, contenidos. Las redes sociales de la Universidad
Publica de Navarra.

Tema 14. Estrategia de contenidos digitales: disefio, produccion, curacién, gestion y
convergencia. Canales, distribucion y publicacion. Plan de analitica web.

Tema 15. Planificacion y estrategia en las redes sociales. El Plan de Social Media. La funcion
del “community manager”. Uso de las principales redes sociales. Herramientas de Social
Media. Plan de crisis digital.

Tema 16. La publicidad en redes sociales. Gestion de camparias en redes sociales: Social Ads.

Social media y su uso como herramienta de marketing. Monitorizaciéon y medicion de las
acciones en redes sociales. Social Media Optimization (SMO).

Tema 17. La comunicacion audiovisual en la era digital. La integracion de los contenidos
audiovisuales en la estrategia de comunicacion institucional universitaria.

Tema 18. Herramientas de edicion de imdgenes: manejo y composicion de creatividades.
Normativa sobre uso de imégenes de terceros y tipos de licencias: Copyright, Copyleft y
Creative Commons. Edicién y creacion de videos para su uso en las redes sociales,

Tema 19. La edicidn institucional. La edicidn en las universidades. El drea de Publicaciones de
la Universidad Publica de Navarra.

Tema 20. La preparacion de un original. Tipos de correccion: normas gramaticales, ortograficas
y tipograficas. Norma de correccién UNE 54051:2016 (signos de correccion de imprenta),
Tema 21. El marketing editorial. El plan de marketing. L.a promocién de libros.

Tema 22. El libro y las nuevas tecnologias. El libro electronico o “e-book™. Principales soportes.
Evolucion.

Tema 23. Los derechos de autor en el &mbito editorial: derecho moral y derechos de explotacion
del autor. El registro de la propiedad intelectual. Simbolos e indicaciones de la proteccion de
derechos. La transmision de derechos. El contrato de edicion.

Tema 24. Imagen e identidad corporativa. La imagen corporativa como simbologia. Utilizacién
y aplicaciones. Productos, “merchandising”. El uso de la imagen en las universidades. La
imagen grafica de la Universidad Puablica de Navarra.

Tema 25. La publicidad institucional. Objetivos. Diferenciacion de los “targets”: segmentacion
del mercado. El plan de medios. Disefio de campatfias publicitarias institucionales.
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Tema 26. El marketing en el contexto universitario. Planificacién, captacién y difusion.
Campafias de informacion y orientacién, salones y ferias. Promocion y marketing universitario.
Jornadas de puertas abiertas.

Tema 27. Marketing “online” y comunicacidn digital. Marketing en redes sociales. Gestién de
la reputacion “online”. El marco legal del comercio electronico y del marketing digital.
Publicidad en Internet. El envio de comunicaciones informativas y comerciales por via
electronica. Privacidad y proteccidn de datos.

Tema 28. Campafias publicitarias y de marketing en la Universidad Piblica de Navarra. Mapa
de publicos. Acciones.

Pigina 6 de 6




